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Flas indirim donemlerinde tuketim
artiyor, bilincli alisverigsin onemi buyuyor

asim ayl uzunca
bir stredir yalnizca
takvimde bir son-
bahar ay! dedgil;

ekranimizda surekli beliren

“sepete ekle”, “stoklar tike-
niyor”, “kagirmayin”, “son 24
saat” bildirimleriyle birlikte
pazarlama dlnyasinin en
hareketli ddbnemi haline geldi.
Kasim ayi, 6zellikle e-ticaret
platformlarinin, magazalarin
ve markalarin yil boyunca en
yogun kampanya yaptigi do-
nem olarak 6ne ¢ikiyor. Kasim
kampanyalari tiketimde c¢ar-
pici artiglara yol agarken, bu
artisin hem ekonomik hem de
cevresel etkileri giderek daha
fazla tartisiliyor. Uzmanlar,
indirim dénemlerinde yapi-
lan aligveriglerin 6nemli bir
bdlimadndn ihtiyagtan ziyade
tiketici davraniglarini tetikle-
yen pazarlama mekanizmala-
rinin yoénlendirmesi ile gercek-
lestigine dikkat ¢ekiyor. Kasim
indirimleri, 6zellikle psikolojik
suregleri harekete gecirerek
kullanicilari gok fazla disin-
meden satin almaya itiyor. Bu
dénemdeki kampanyalarda
verilen mesajlar, kullanicilarda
firsati kagirma korkusu yara-
tiyor ve analiz etmeden karar
verme mekanizmasini hizlan-
dirtyor. Kullanicilar, rasyonel
karar yerine uyaran temelli sa-
tin almaya daha yatkin oluyor.
Tuketim hizinin ve disinme-
den yapilan aligverigin arttigi
bu donemde, akilli ve sorumlu
aligveris hem bireylerin cebini
hem de gezegenimizi yakin-
dan ilgilendiriyor.

Artan atiklarin
cevresel maliyeti
buyuyor

Evlerde kullaniimayan,

henlz acilmamis veya ¢ok az
kullanilan trdnlerin sayisi her

gecen gun artiyor. Tim ddn-
yada hanelerde atil durumda
bekleyen elektronik, giyim

ve ev dekorasyonu urlnleri-
nin ekonomik karsiligi ciddi
boyutlara ulasiyor. Bu sadece
bireysel butcemiz agisindan
kayip degil, Gretim—dagitim
zinciri boyunca harcanan
enerji, su ve ortaya ¢cikan
emisyon acisindan da ciddi bir
sorun anlamina geliyor.

Kullanilmayan Urtnlerin
cevresel etkisini en net ortaya
koyan alanlardan biri elektro-
nik ve tekstil atiklari. Birlesmig
Milletler tarafindan yayim-
lanan 2024 Kuresel E-Atik
izleme Raporuna gére, diinya
genelinde yillik elektronik atik
miktari 62 milyon ton seviyesi-
ne ulasmis durumda ve bunun
yalnizca ylzde 22’si resmi
olarak geri dénustaralGyor.

Tekstil sektorinde de ben-
zer bir durum yaganiyor. Her
yil diinya genelinde 92 milyon
ton tekstil atigi uretiliyor.
2000’den 2015’e kadar uretim
iki katina ¢ikarken, giysilerin
kullanim suresi ylzde 36 azal-
di. Plastik atiklarin yizde 171i
giysi ve tekstil Urtnleri nede-
niyle olugurken, 2023 yilinda
tekstil liflerinin yalnizca yizde
8'i geri donusturalmas

kaynaklardan elde edildi. Atik
giysiler ise siklikla dusuk gelirli
ulkelere génderiliyor; burada
da atik yonetim altyapisinin
eksikligi nedeniyle dokim,
yakma gibi islemler sirasin-
da olumsuz gevresel/sosyal
sonuglar ortaya ¢ikiyor. Ayrica
sehirlerdeki tekstil ve moda
atiklari gogu zaman ¢oplukle-
re gidiyor ve ne yazik ki bura-
da parcalanmalari onlarca yil

Tarkiye’deki surdurile-
bilirlik bilincini ve kaltirind
ileri tagimak igin tasarlanan
doénusum programiyla birey-
sel donisimu destekleye-
rek surdurdlebilirlik alanin-
da farkindalik yaratmayi
amaglayan Yapi Kredi Step
surdardlebilirlik yolculukla-
rinda bireylere de destek
oluyor. Bu kapsamda
Yapi Kredi Step, Yapi Kredi
Mobil Gzerinden kullanici-
lara surdurulebilir tercihler
yapmalari konusunda
rehberlik ediyor. Sadece
yol gostermekle kalmayan
Yapi Kredi Step, kullanicila-
ra motivasyon saglayacak
cesitli imkanlar da sunuyor.
E-dekont, e-ekstre, ESG
yatirim fonlari, strdurilebilir
markalardan aligveris yap-
ma, toplu tagsimayi kullanma
gibi surdurulebilir tercihler
yapan kullanicilar,

Yap! Kredi Mobil tzerin-
den Step puan kazaniyor.
Bununla birlikte gevreye
saygili Uretim yapan, cali-
san haklarina saygi duyan
ve toplumsal cinsiyet esitligi

YAPI KREDI STEP,

konusunda adim atmis mar-
kalar “Step Markalari” ¢atisi
altinda toplaniyor. Kullani-
cilar, Step markalarindan
alisveris yaptiklarinda da
Step puan elde ediyor.

Bu puanlar sayesinde
kullanicilara, program iceri-
sinde yer alan STK’lardan

SURDURULEBILIR
TERCIHLER ICIN REHBERLIK EDIYOR

kendilerinin segecekleri pro-
jelere bagis yapma imkani
sagliyor. Béylece

Yapi Kredi Step, hem birey-
leri strdirilebilir tercihler
yapmaya tesvik ediyor hem
sivil toplum kuruluslarini
destekliyor. Boylelikle daha
yasanilabilir bir dinya icin

toplumsal fayda da sagla-
niyor. Daha iyi bir dinyaya
atilan adim olan Yapi Kredi
Step; yasam tarzlarinin,
tuketim ahskanliklarinin,
Uretim sekillerinin ve ter-
cihlerinin strdurulebilirlik
yoénunde degistigi bir kaltur
yaratmay! hedefliyor.

suruyor, zararl sera gazlari
saliniyor.

Cozum, bilingli
alisveriste

Bilingli aligverig, “neyi,
neden, nasil ve ne kadar sure
icin” aldigimizi fark etmekle
bashyor. Kisa d6mdrll, hizh
tiketilen Grlnler yerine uzun
sure kullanilabilecek kalite-

li Grlnlerin tercih edilmesi
hem ekonomik agidan daha
karli hem de gevresel etkileri
azaltan bir yaklagim sunuyor.
Bunun yaninda markalarin;
Urtn onarim hizmetleri, geri
donustlrdlmads malzemeden
Uretim, yeniden satis (re-com-
merce) ve kiralama gibi yeni
modelleri desteklemesi de
satin alinan Urdndn surdarile-
bilirligini glclendiriyor.

Ote yandan son dénemde
pek ¢cok marka, kullanicilara
yalnizca “daha fazla satin
alma” mesaji vermek yeri-
ne, urtin Gmrind uzatan ve
kullaniciyi bilgilendiren iletisim
stratejileri gelistirmeye bagla-
di. Bu yaklasim, 6zellikle geng
kusakta karsilik buluyor. Yeni
nesil kullanicilar, satin alacagi
markay1 segerken gevresel ve
sosyal etkileri giderek daha
fazla dikkate alyor.

Kasim kampanyalarinin
gercgeklestigi bu ddnemde
sorulmasi gereken temel soru
su: Satin aldigimiz Urtn, ha-
yatimizda gergekten bir ihtiya-
¢t mi kargiliyor yoksa yalnizca
bir tetikleyicinin sonucu mu?
Bugun verilen her satin alma
karari, ayni zamanda geze-
genin gelecegini ve Uretim
modellerinin yonunu belirli-
yor. Daha sorumlu ve akill
alisveris davranisglari aslinda
bireysel bir tercihin 6tesinde
ortak bir yagsam alanini koru-
ma bicimi olarak da karsimiza
cikiyor.
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